Il materiale vivaistico frutticolo (varieta, cloni, eccetera)
puo essere coperto e protetto da brevetto o da marchio.
Diamo alcune informazioni aggiornate sull’'argomento
che interessa i vivaisti quando acquistano materiale
"segnato” e quindi possono essere sottoposti al
pagamento di una tassa e debbono sequire determinate
procedure sancite da leggi. Non sono estranei
all'argomento neppure i frutticoltori: il balzello (legale) si
traduce in maggiore costo a loro carico.

Una realta tecnico-legale da conoscere

BREVETTI, MARCHI E DIRITTI

NEL VIVAISMO VEGETALE

Gia da anni la Provincia di
Trento, con lalegge provinciale n.
33 del 27 dicembre 1982, ha previ-
sto la certificazione volontaria del
materiale vivaistico frutticolo, che
prevede I'approvvigionamentodel
materiale per marze e portinnesti
presso la Stazione sperimentale
agraria e forestale, che deve aver-
ne verificato lo stato sanitario e la
rispondenza varietale ed il suc-
cessivo controllo della corretta
coltivazione e rispondenza in vi-
vaio da parte dell'Osservatorio per
le malattie delle piante, a cui com-
pete anche la certificazione me-
diante I'apposizione su ciascuna
pianta di un'etichetta esplicativa.
A questa regolamentazione, che
ben poche altre Province o Regio-
ni hanno finora in diversa misura
attuato (ad esempio, Provincia di
Bolzano, Regione Emilia-Roma-
gna) e che fondamentale impor-
tanza rivestira nell'indispensabile
equiparazione intracomunitaria do-
poil 1992, i vivaisti frutticoli hanno
generalmente aderito con notevo-
le senso di responsabilita ed una
cospicua parte di loro costituitasi
in associazione, denominata “A-
vift” (Associazione vivaisti frutti-
coli trentini), ha acquisito o é in
fase di acquisizione della conces-
sione alla vendita di alcune varieta
che sono coperte da brevetto e/o
da marchio.

E' d’altronde facilmente com-
prensibile che, se presso i campi
madre gestiti dalla Stazione spe-
rimentale sono presenti varieta in-
teressanti, queste non possono
venire fornite ai vivaisti se non ¢’

la concessione alla moltiplicazio-
ne. Visto che la normativa vigente
in campo sicuramente non & nota
a molti (e fra gli altri anche alla
sottoscritta), si e ritenuto oppor-
tuno attuare un’indagine su “bre-
vetti e marchi” in campo frutti-
colo, in parte avvalendoci di bi-
bliografia (L. Lodi - Giornate frut-
ticole 1979, H. Scartezzini Obst
und Weinbau n° 9 1986), in parte
rivolgendoci ad una societa spe-

cializzata che si occupa appunto
del problema (Societa Ifaliana Bre-
vetti - Roma).

Per brevetto si intende generi-
camente un diritto di esclusiva,
per un certo periodo, che lo Stato
concede a colui che ne fa richie-
sta, a patto che questi renda pub-
blici i risultati della sua ricerca.
L’esclusiva garantisce al richie-
dente del brevetto un vantaggio
temporale nei confronti della con-
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correnza e costituisce altresi uno
stimolo al miglioramento dell’in-
novazione per coloro che operano
nello stesso settore di mercato.

In particolare per quanto ri-
guarda le novita vegetali oggetto
della tutela brevettuale, si inten-
dono “le nuove varieta vegetali
atte ad avere un’applicazione a-
gricola o industriale”. Quindi il
costitutore che abbia scoperto o
prodotto in qualunque modo (mu-
tazione, ibridazione, ingegneria
genetica) una nuova varieta vege-
tale, pud proteggerla mediante
brevetto, richiedendolo presso
I'Ufficio centrale brevetti.

Al titolare del brevetto spetta
“la facolta esclusiva di produrre
per vendere, di porre in commer-
cio e di introdurre nel territorio
dello Stato materiale di propaga-
zione o di riproduzione della nuo-
va varieta brevettata”., Egli puo
inoltre impedire a terzi, se non
debitamente autorizzati, divende-
re lavarieta brevettata e puo quin-
di stipulare, a piacere, contratti di
moltiplicazione che possono an-
che essere territorialmente limi-
tati e con tasse di licenza diversifi-
cate. Non esiste finora un brevetto
internazionale (ad esempio euro-
peo) e quindi il brevetto ha validita
nazionale.

A tutt'oggi la maggior parte
delle domande di brevetto provie-
ne da richiedenti esteri (in Italia
sara poco avvertita I'importanza
del brevetto, o saranno pochi gli
scopritori di novita vegetali?).

| diritti del costitutore possono
essere fatti valere dopo 90 giorni
dal deposito delladomanda quan-
do vengono resi pubblici la de-
scrizione della varieta e la ripro-
duzione fotografica della stessa.
La durata del brevetto per piante a
fusto legnoso dura 30 annienon &
rinnovabile. A seguito della do-
manda per il brevetto, la supposta
“nuova varieta” viene sottoposta
in appositi istituti sperimentali a
prove colturali per verificare quali
siano le sue caratteristiche.

In particolare una nuova varie-
ta deve essere:

- omogenea, cioe tutte le piante
della stessa cultivar devono pos-
sedere sufficienti caratteri di ugua-
glianza;

- nuova, perché deve essere di-
stinguibile nettamente per uno o
piu caratteri importanti da ogni
altra varieta nota;

- stabile, in quanto tali caratteri
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essenziali di distinzione devono
mantenersi nel tempo anche dopo
successive riproduzioni o moltipli-
cazioni.

Ladisciplina brevettuale in Ita-
lia riguarda piu di cento specie
vegetali, comprendendo la mag-
gior parte di quelle presenti in
Italia.

Fra quelle di qualche interesse
peril Trentino, restano escluse ad
esempio il cotogno (spesso usato
come portinnesto del pero) e le
principali specie cosiddette “frutti
di bosco”: il rovo, il lampone, il
ribes, il mirtillo.

Ad ogni nuova varieta vegetale
oggetto di brevetto deve essere
attribuita una “denominazione va-
rietale”, cioé un nome generico
che ne consenta l'identificazione
e che dovra essere utilizzato an-
che dopo il decadimento del bre-
vetto.

A tutt'altra funzione adempie il
marchio. Questo viene inteso co-
me un segno qualsiasi, idoneo a
differenziare il prodotto di un im-
prenditore da quello di un altro,
affinché il consumatore finale pos-
sa, grazie al marchio, individuare

Varieta melo brevettate in Italia

coluiche fabbrica e/o commercia-
lizza un determinato prodotto. An-
che la varieta vegetale si consi-
dera quindi come un qualsiasi al-
tro prodotto industriale, in quanto
anch’essa ha unafase dicommer-
cializzazione. |l marchio varietale,
come un qualsiasi altro prodotto
industriale, viene contraddistinto
dal simbolo R cerchiato (Registe-
red trade mark) ed ha spesso una
funzione essenzialmente pubbli-
citaria.

E' bene precisare che se si
registra un marchio in relazione
ad una determinata varieta vege-
tale, si potra naturalmente impe-
dire che terzi non autorizzati usi-
no lo stesso marchio per le stesse
varieta, ma non impedire che terzi
compiano unacontraffazione del-
la varieta stessa, cambiandole ad
esempio il nome; I'originalita della
varieta viene pertanto garantita
solo dal brevetto d'invenzione per
novita vegetale. Per i marchi vi &
sia un registro nazionale, sia uno
“internazionale”, contenente i mar-
chi depositati internazionalmente
ed estesial nostro Paese. Ladura-
ta del marchio sia nazionale, sia

Hilrome (1981)
Meran (1982)

Merrygold (1984)
Elbee (1985)

Senshu (1986)
Rafzubin (1986)
Schneica (1987)
Telamon (1987)
Trajan (1987)
Tuscan (1987)
Maypole (1987)

Daliter (1988)
Daliest (1988)
Averdal (1988)

Portinnesti pomacee:

Tenroy (1981) detta comunemente Royal Gala ®(°)

Delgollune (1983) detto comunemente Delbard Jubilé ©
Jonagored (1984) detto comunemente Morren's ®
Mitchgla (1985) detto comunemente Mondialgala ®

Deljeni (1985) detto comunemente Primgold @
Daliguy (1986) detto comunemente Jonasty ®

Regal Prince (1987) detto comunemente Gala Must ®

Mac 9 (1981) detto comunemente Mark

Lancep (1986) detto comunemente Pajam ® 1 (clone di M 9)
Cepiland (1986) detto comunemente Pajam © 2 (clone di M 9)
Brokmal (1986) detto comunemente Ohf Delbard ® 333 (portinnesto
di pero)

(°) ® = Registered trade mark. Varieta registrata.




internazionale, € ventennale e si
pud rinnovare di altri 20 anni.

Si puo capire che le due fasi di
tutela della novita vegetale e di
tutela del marchio procedono in-
dipendentemente I'una dall'altra.

Poiché il detentore dellanovita
varietale non pud vantare alcun
diritto esclusivo sulla denomina-
zione varietale cioé sul nome dato

alla varietd in sede di brevetto,
spesso questi richiede anche la
tutela del marchio, affidando quin-
di alla varieta un nome “commer-
ciale". Infatti, prevalentemente, le
varieta sono note con il nome del
marchio. La possibilita della stes-
sa varieta di possedere un doppio
nome non aiuta certo alla chia-
rezza (ad esempio Tenroy - Royal

Marchi di varieta di interesse provinciale

Varieta melo

Belgolden (1972) N (°)

Delbarestivale (1977) |

Royal Gala (1979) I N
Querina (1980) |
Topredspur (1981) |
Mondial Gala (1987) |

Varieta pero

Portinnesti pomacee
Emla 27 (p.i. melo) N ()

M27 N
Pajam

Smoothee (1986) | (°) esteso all'ltalia
Jonagold (1972) | esteso all'ltalia
Qregon Spur delicious (1972) | esteso all'ltalia

Red Chief (1975) | esteso all'ltalia
Stark Spur Red delicious (1975) N

Rome Beauty Cooper 1 (1978) N
Early Red One delicious (1979) | esteso all’ltalia

Lysgolden (1980) | esteso all'ltalia

Per le varieta presenti presso il campo piante madri dei Giaroni e di
Povo (Conference, William Pacham Triumph, Highlan, Kaiser, Abate
Fetel, Decana del Comizio, Butirra Hardy, Buona Luisa d’'Avranches,
Passa Crassana) non vi sono problemi di marchio.

Ohf Delbard (p.i. pero) | (°) esteso all'ltalia

() | = marchio internazionale; N = marchio nazionale.

Gala e Lancep = Pajam 1).

Anche armati di buona volon-
ta, diventa pressoché impossibile
dalla denominazione della varieta
brevettata risalire al nome com-
merciale registrato.

Sperando, pur nella difficolta
della spiegazione, di essere stata
sufficientemente chiara e di non
aver compiuto io stessa interpre-
tazioni errate del materiale biblio-
grafico a disposizione, allego una
lista delle varieta sotto brevetto e
sotto marchio.

Per queste ultime si nota che
alcune sono ormai talmente dif-
fuse, che il nome registrato ha di
fatto perso validita ai fini della sal-
vaguardia del costitutore. Vi e sta-
ta cioé una volgarizzazione del
marchio, come succede spesso
anche nel settore industriale.

Per far decadere il marchio &
necessario intraprendere un’azio-
ne giudiziaria che verifichi il difet-
to di originalita della denomina-
zione. In pratica, molto spesso nel
campo vegetale, dopo alcuni anni
che lavarieta marchiata & sul mer-
cato, e il costitutore stesso ad
accettare tacitamente che questa
si diffonda ulteriormente senza op-
porre azione legale, inquantoglié
molto difficile seguire le continue
fasi di moltiplicazione del mate-
riale vivaistico. In ogni momento,
se il marchio non & stato conside-
rato decaduto, egli potra comun-
que avvalersi dei suoi diritti ed
agire legalmente contro i moltipli-
catori che hanno operato senza
diritto.

M. Elisabetta Vindimian
Stazione sperimentale
agraria e forestale di S. Michele
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